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Se diferencian dos formas en lainterpretacién del espacio natural: una en tanto lugar y otra en tanto
icono. El lugar natural eslainterpretacion de una comunidad humana con su entorno natural cercano, ha
ido conformado su identidad en cuanto tal en relacion dialéctica (simbdlicay material) con ese espacio. El
icono natural eslainterpretacion idealizada de un espacio natural por parte de una comunidad distante,
que se utiliza como un referente para la comunidad amplia (una nacion, por emplo), y que se convierte
en objeto del turismo de masas. Las dos concepciones sobre €l mismo espacio son antagdnicas en
algunos aspectos, y pueden dar lugar a un conflicto latente que se hace manifiesto en la declaracion de
parque natural de esos espacios. Ladeclaracién de parque natural eslaratificacion de la condicion de
icono natural de un espacio. Laideadel parque natural afincado en €l icono, se basa en una concepcion
de naturaleza como bien comun por parte de la comunidad urbana. De estaforma, €l parque natura se
convierte en escenario de una competicion sobre la definicion del espacioy el control sobrela gestion

material y simbdlica del mismo entre lacomunidad local (rural) y ladistante (urbana).

Todo espacio es polisémico. Las interpretaciones sobre un espacio concreto por
parte de la persona, estan influidos por €l medio social, deigua forma que en las otras
esferas de lavida cotidiana. La sociedad establece |os criterios segiin los cuales un
espacio sevalora, y proporciona asimismo las guias para orientar lainteraccion en el
mismo. Las diferencias en lainterpretacion del espacio, vienen dadas por larelacién que
la comunidad mantiene con el mismo. El tipo de uso del territorio y lainteraccion que la
comunidad mantiene histéricamente con este espacio, definen la construccion social de

! Para contactar con el autor en caso de interés en informacion més completa, remitirse a
nerrabatxe@mixmail.com.



su significado. En €l caso del entorno natural, se pueden distinguir dos formas de
interpretacion de un mismo espacio: lugar natural o icono natural.

Lainterpretacion del espacio natural depende en gran medida de ladistancia
(fisicay simbdlica) que la separa de la comunidad social. Se pueden distinguir al
respecto comunidadesprimarias, familiarizadasy el area de indiferencia
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Larelacion de familiaridad con el paisgje se va perdiendo a medida que la
distanciaaumenta. Lafamiliaridad con el paisgje tiene un efecto positivo en la
preferencia’. Los paisajes familiares provocan una sensacion de seguridad y legibilidad
gue aportan evaluaciones positivas. En el plano social, un elemento natural seincorpora
tanto mas facilmente dentro del universo simbdlico de una comunidad cuanto mas
cercano estéy singular parezca®. Lafamiliaridad con un paisaje en ocasiones conlleva
también unaval oracion negativa®. La legibilidad puede reducir el misterio® haciendo
gue el paisgje parezca aburrido. De cualquier forma, lafamiliaridad con un paisgje

produce una respuesta emotiva més intensa, dejando a un lado su signo, que en una

2 Rachel Kaplan y Eugene J. Herbert, “ Familiarity and Preference: A Cross-Cultural Analysis’, en Jack L.
Nasar (ed.), Environmental Aesthetics. Theory, Research and Applications (Nueva Y ork: Cambridge
University Press, 1988), pp. 379-389.

3 Esl6gico suponer que una comunidad no valorara especialmente un &rea natural por si misma (esto es,
en ausencia de actos o acontecimientos que hayan tenido lugar en ese espacio) que le parezcaigua a
todas las demas areas naturales. Por otro lado, si ese elemento natural estalejano, existen otras
comunidades humanas mas cercanas a él alas que ya se las vincula con ese elemento. En este caso, es
més dificil paraun grupo el “hacer suya” una montafia lejana, cuando en esa montafia existen otros
grupos humanos alos que ademés se les denomina “ montafieses’.

“ Robert Gifford, Environmental Psychology: Principles and Practice (Boston: Allyn & Bacon, 1997),
pagina 62.

S LaPsicol ogia Ambiental distingue fundamentalmente cuatro variables que influyen en la preferencia
paisgjistica. Son € misterio, legibilidad, coherenciay complejidad. Para una descripcion delas mismasy



persona gienaaéella, lo que impulsaaconsiderar su importancia dentro de la preferencia
ambiental.

Lalejania se mide a partir de tres factores. Para ser considerado cercano (aqui se
le denomina comunidad primaria), el pueblo debe tener en su radio de vision al espacio
en cuestion®. En segundo lugar, la comunidad se considera “cercana’ cuando existen
relaciones econdmicas con €l lugar por parte de una parte importante de la poblacion:
tradicional mente, estas relaciones son principalmente de tipo agrario y ganadero. Por
ultimo, la comunidad se considera“cercana” si €l espacio avalorar esta introyectado en
su identidad grupal. Si lacomunidad vive “de espaldas’ a espacio avalorar, implica
gue a pesar de su cercania geografica, simbdlicamente esta distante, lo cual laencasilla
dentro de la categoria“lejand’.

Existe otra categoria, que es la de las comunidades familiarizadas. Se tratade
comunidades més algjadas, normamente fueradel radio visual del espacio avalorar,
pero que mantienen relaciones con el mismo. Al contrario que las comunidades
primarias, no se caracterizan por tener un lazo afectivo con este espacio ni porque éste
guarde relacion con la conformacidn de su identidad en cuanto comunidad. Las
relaciones que se mantienen con e espacio son de indole econdmica directa’. La
importancia de la expl otacién econdmica debe ser suficientemente importante en
términos econdmicos y/o sociales, porque de otro modo la comunidad entraen € area
de indiferencia, esto es, no tiene una opinién clara como comunidad en torno a este
espacio. Una comunidad distante, como una ciudad relativamente lejana, se puede
relacionar econdémicamente con el areaavalorar através, por g emplo, del turismo. La
diferencia con respecto a las comunidades familiarizadas es que la explotacion del
espacio que supone el turismo, constituye una corriente de beneficio econdmico, pero a
nivel individual, empresarial: No se explota el territorio en tanto comunidad. Por €llo,
en tanto comunidad, esta ciudad perteneceriaa area de indiferencia, aunque existan
personas dentro de la misma que si mantengan relaciones econdémicas con el espacio. La
relacién econémica con € espacio es pertinente como comunidad cuando una parte
considerable de su poblacién depende de ella, o bien cuando las personas que se

su peso en lavaloracion de paisgjes, consultar Rachel Kaplan y Stephen Kaplan, The experience of
nature: A psychological perspective, (Nueva Y ork: Cambridge University Press,1989).

® Por una comunidad situada fuera del “radio de vision”, se entiende que resulte impracticable el
distinguir aspectosindividuales del area natural en cuestién, aungue quizés aparezcavisible en lalineade
horizonte.



benefician de ella representan de alguna forma ala comunidad, o hacen valer los
derechos (probablemente tradicionales) de lacomunidad a explotar ese territorio. Este
tipo especia de relacion provoca un sentimiento especia con el lugar. Laligazén mas
fuerte con @ lugar es el lazo afectivo-identitario, y por ello las personas de estas
poblaciones se sienten ante todo elementos del lugar. En cambio, para las comunidades
familiarizadas, larelacion mésintensacon el lugar natural eslaeconémica, y por tanto
se definen frente a lugar en su dimensién de explotador, propietario del espacio o bien
através del derecho a su explotacion. La persona (y la comunidad) se interpretan en
baseal lugar en formade ser o tener.

El tercer escal6n de la piramide (figura 1) hacereferenciaal area de
indiferencia. Esta area se compone del resto del universo parael cua €l lugar esun
objeto indiferente. O bien lo desconocen o bien la opinidn que tienen del mismo es
suficientemente neutral, como comunidad. Es obvio que dentro del area de indiferencia
existen personas que conocen el lugar natural pero su nimero es pequefio dentro de las
comunidades donde residen y su entusiasmo no es significativo. Las poblaciones del
area de indiferencia se han mantenido histéricamente algjadas del lugar y sus contactos
econdémicos han sido en lamayor parte de |os casos através de intermediarios (si es que
han existido en absoluto). El movimiento de poblacion es por esta razén menos
importante en € &rea de indiferencia que en |os pisos superiores de la piramide.

Existen mecanismos gque consiguen que areas antes indiferentes, adquieran
significados mas atractivos que, alargo plazo, aumenten €l interés de la comunidad por
es0s espacios. “Los lugares el egidos para verse |0 son porgue existe una anticipacion,
especialmente en la ensofiacion diaria, de placeres intensos ya sea a diferente escalao
implicando sentidos diferentes de los que se utilizan mayormente en lavida diaria. Esta
anticipacion se construye y sostiene através de una variedad de précticas no turisticas,
como peliculas, periddicos, television, revistas, fotografiasy videos, que construyen ese
espacio a ser visto. Estas practicas proporcionan significado en términos de como se
entienden las experiencias vacacionales, de modo que lo que esvisto ali seinterpretaen
términos de aquellas categorias pre-fabricadas’ 8. Los medios de comunicacion de masas
son una fuente importante (no la tnica) de significado de lugares distantes. Las
imégenes repetidas en @mbitos variados y sobre todo acompafiadas de un discurso

" Es decir, que se aprovechan econdmicamente del territorio de forma directay no através de
intermediarios, como podria ocurrir, si, por g emplo, manufacturaran productos que las comunidades
primarias obtienen del espacio avalorar.



definido que llegue por fin a naturalizarse e integrarse en la experiencia cotidiana logran
el que un lugar indiferente se convierta en un punto de referencia para una comunidad.
Cuando en una comunidad se vive un proceso semejante de construccion de
significado de un espacio, €l esquemade relaciones con el lugar avalorar cambia. El
lugar se puede convertir en unicono delacomunidad y en simbolo de una unidad mas
amplia, como unaregion o un Estado. En ese caso, €l espacio puede ser un &rea natural
pero también, y méas comunmente, un espacio construido. El espacio se convierte en un
icono, un simbolo de laidentidad colectivay parte inherente de laidentidad de las
personas que configuran esta unidad territorial y administrativaamplia. En el caso de
areas naturales, el parque natural de Covadonga’, el parque nacional de Dofiana, la
estepa castellanomanchega, la sierra andaluza o el bosgue pirenaico serian gjemplos
dentro de la experiencia espaiiola. En cuanto a espacios construidos, el Escorial, €l
acueducto de Segovia, la catedral de Santiago, |a Sagrada Familia, el teatro romano de
Mérida o la Alhambra de Granada podrian ser otros tantos dentro del territorio espafiol.
Losiconos naturales son una construccion social. Como tal, tienen un origen
social, que en ocasiones no es intencionado ni surge rapi damente, sino que se debe a
contribuciones anénimas casual es sobre |as que se van construyendo significados que a
su vez [laman amas intervenciones, de modo que finalmente se instituye un significado
“de consenso” que més tarde termina objetivandose y se naturaliza. Un gjemplo es €
del Distrito del Lago (Lake District) en el norte de Inglaterra, que se convierte en un
icono natural “Hasta el siglo XVII1 el Distrito del Lago eramuy poco conocido; eraun
area pobre, con pocas casas de importanciay pocaliteratura escritaeninglés|...]. Fue
esaliteratura[el Romanticismo inglés], producida por visitantes, laque sirvio para
desarrollar un mito del lugar en torno a area que ahora conocemos como el Distrito del
Lago. Un mito tal no podria haberse creado sin visitantesy sin los escritos literarios que
alguno de aquellos visitantes produjeron, y otros leyeron. De igual forma, ese mito no
podria haberse desarrollado sin que alguno de esos escritores no se hubiese convertido
en el esténdar de laliteraturainglesa. Asi, €l desarrollo del Distrito del Lago como un

mito del lugar Unicamente se surgié como consecuenciade los visitantes y escritores, y

8 John Urry, Consuming Places (Londres: Routledge, 1995), pag 132.

° Por cierto que lafecha de laley que convierte a Covadonga, en parque natural, el 22 dejulio de 1918,
resultaser € 1200 aniversario de lafamosa batalla de Covadonga, la primera que se gana alos érabesy
que asegura la existencia del reino de Asturias, uno de los nlcleos originarios de la Espafia cristiana
posterior. Haciendo que laentrada en vigor del parque natural coincida con esafecha, los legisladores
hacen ver que el paisgje es natura y ademés social, vinculando ese espacio natural dentro del universo
simbdlico del pais no sélo en cuanto a sus caracteristicas naturales sino histéricas.



acausa de laincorporacion del Romanticismo en lo que hallegado a ser conocido,
ensefiado y reverenciado como literaturainglesa’ y también “El Distrito del Lago
parecer ser la verdadera encarnacion de la naturaleza, un area que existe de forma
natural y no requiere de factores externos para asegurar la existencia continuada de su
éxito. Pero esto no es del todo cierto. El area debia ser descubierta; luego debia ser
interpretada como estéticamente apropiada; y més tarde debia ser transformada en el
pai saje regulado adecuado alos millones de personas que laiban avisitar” *°.
Normalmente el icono debe ser reelaborado tanto simbdlicamente como materialmente
para convertirse en un &rea adecuada desde €l punto de vistaturistico. Si setratade una
zona natural, deben trazarse rutas para su contemplacion, regular la poblacion animal
que la habita, eliminar rastros humanos en lamedida de lo posible'?, asegurar la
seguridad de los visitantes, y asegurarse de que el espacio parezca natural 2.

La comunidad se reelabora simbdlicamente de esta forma, para que €l turista
pueda consumir un producto cultural (en este caso la culturamisma o su reflgjo) en su
bisqueda de o auténtico™. De esta forma, se retoman tradiciones olvidadas, que en
ocasiones la propia comunidad no entiende ni es capaz de gestionar adecuadamente
como en tiempos pasados, o se redisefia totalmente el espacio para adaptarse alas
concepciones de la poblacion turistat®. La busqueda de lo auténtico es también una de
las razones que impulsan ala poblacién turista al icono natural, que se considera una
representacion “aventajada’ de la esenciade la naturaleza, y por ello su consumo

implicauna“vueltaalos origenes’, un “reencuentro con lo auténtico”. Estas

10 Mito del lugar” esmi traduccion de place-myth en el original. Hace referenciaa un espacio sobre el
gue se construye un significado que lo convierte en un lugar muy apreciado y destino de las masas de
turistas.

1 A no ser que estas huellas humanas sean lo suficientemente antiguas como para formar natural mente
parte del paisgje.

12 E| ser natural es una condicion insuficiente en este caso. El drea debe ademés parecer natural, esto es,
adecuarse alaimagen de lo natural que trae la poblacién visitante. Lo paraddjico es que en lamayoriade
las ocasiones esta poblacién es de origen urbano, y su experienciade lo natural es mas bien pobre, por lo
gue su idea de la naturaleza es sesgada. Se construye de esta forma una naturaleza hiperreal mas “real”
que su referente original, mas perfecta—el concepto hiperrealidad aparece en la obrade Baudrillard, ver
por ejemplo Jean Baudrillard, Culturay simulacro: La precesion de los simulacros, €l efecto Beabourg, a
la sombra de las mayorias silenciosas, €l fin delo social (Barcelona: Kairds, 1984)). Normalmente en la
naturaleza hiperreal se enfatiza el equilibrio. El areaes més“natural”, mas “ perfecta’, porque sus
€lementos estan controlados de manera que no alteren la proporcién “justa’.

13 Un andlisis de la busqueda de la autenticidad como resultado de las dindmicas postmodernistas se
puede encontrar en Daniel Harvey, “From Space to Place and back again: Reflections on the Condition of
Post-modernity”, en John Bird et al, Mapping the Futures: Local Cultures Global Change (L ondres:
Routledge, 1996).

14 Como el turismo en |as reservas indigenas norteamericanas. Al mismo hilo, Ma colm Crick (1992)
comenta como un consejero de turismo australiano recomienda la reubicacion de una reservaindigena
local para acercarlaalaciudad de Adelaida de forma que sea més accesible a turismo.



afirmaciones se basan en el discurso de que lavida urbana se construye sobre la
artificialidad mientras que las comunidades rurales y |as civilizaciones primitivas™
permanecen, gracias a su contacto mas intimo con el entorno natural, en su estado més
auténticamente humano. Este discurso social pasa por ato el que toda comunidad
humana establ ece simbolos en su interaccion con el medio y en lavida cotidiana de su
poblacion que representan construcciones tan artificiales como las que se dan en lavida
urbana, de forma que ninguno de |os dos estilos de vida es auténtico'®. La cumbre del
comportamiento desviado artificial para este discurso se encuentra en la costumbre dela
Inglaterra victoriana de evitar el masticar en lo posible al comer, por ser éste un rasgo
animal'’. Por otra parte, Yi-Fu Tuan'® muestra como una tribu subsahariana mantiene
unas costumbres muy similares para distinguirse de los animales, a pesar de
caracterizarse por ser una cultura tedricamente mas “cercanaalanaturaleza’.

De lamisma forma que losiconos naturales, también los lugares naturales se
construyen socialmente, pero existen diferencias. La diferencia masimportante reside
en el control sobre las definicionesdel lugar. En el caso del lugar a valorar, la
comunidad primaria, local, tiene el control sobre lainterpretacion y el significado del
espacio. Es posible que dentro de estas comunidades existan variaciones ligeras con

respecto ala“versién oficial coman™®

, pero todas |as versiones de significado que se
consideran legitimas pertenecen alacomunidad. En €l caso del icono, setratala
comunidad extensaque forma el area de influencia la que se encarga de gestionar su
significado através de instituciones poderosas que estan acostumbradas a hacerlo de
formaeficiente®. El conflicto de significadosy comunidades se produce cuando un
lugar natural se va convirtiendo en unicono.

El parque natural eslaformamas coman (en el ambito de la sociedad
occidental) de hacer explicito que un lugar natural pasa a constituirse en unicono
natural. Lafigura de parque natural supone en muchos casos el reconocimiento de que
el areanatural protegida se interpreta como un espacio valorado por la comunidad

amplia, que puede ser una provincia o un pais entero, dependiendo del poder

> Me refiero aqui alas culturas preindustriales actuales, siendo su exponente principal e del tipo
cazador-recol ector, como los pueblos amazoni cos.

16 0 ambos o son.

1 K eith Thomas, Man and the Natural World (Londres: Allen Lane, 1983).

18 Y¥i-Fu Tuan, Landscapes of Fear (Nueva Y ork: Pantheon, 1979).

19 | a construccién de significado es un proceso de negociacion social. Paraque un lugar natural alcance
su significado actual, existe una etapa anterior donde diferentes posiciones aternativas en conflicto al
respecto, maniobran para conseguir la hegemonia de significado, que mas tarde se naturaliza y reifica.
D Lalglesiaen laépocamedieva o laindustriaturistica en los tiempos actuales, por jemplo.



convocador de sentimientos de suimagen?t. Un icono natural puede existir sin que e
espacio donde se encuentre se convierta en parque natural. De lamismaforma, un
parque natural no implica ser unicono, aunque las posibilidades al respecto son atas.

Con lacreacion del icono natural, sobre €l espacio en cuestion se superponen
dosinterpretaciones (lugar eicono) que implican unarelacion con el medio diferentey
en algunos casos incompatible, que desemboca en situaciones de conflicto en ocasiones.
En este temalas dos comunidades enfrentadas son definibles claramente. En un lado se
sittiala comunidad local, y en € otro la poblacién (mayormente urbana?) que defiende
la gestion de la naturaleza como un bien publico, representada a su vez por € organismo
oficia encargado de la gestion y administracion de los espacios naturales. Se trata de un
conflicto por el control del territorio, por lagestion y la definicién simbdlica del mismo.
Cuando se disefia el plan de ordenacion de |os recursos naturales, |os técnicos se
enfrentan ala desconfianza por parte de la poblacién bardenera méas afectada por la
constitucion de parque natural, esto es, aquellos que llevan a cabo un uso del territorio
gue puede entenderse quedaria limitado en un &rea natural protegida. Los cazadores,
agricultores y ganaderos, son |os sectores sociales que, desde dentro de la comunidad
local, mas problemas suponen en la declaracion de parque natural . Estos agentes
sociales sostienen una vision del espacio natural, su lugar natural, y de la naturaleza
salvge en general, diferente ala de la comunidad central urbana.

Lainterpretacion de un espacio como bien coman significa por un lado que su
acceso debe ser libre paratoda personaintegrante de la comunidad que desee
consumirlo, y por otro, que debe ser protegido para asegurar €se consumo en una
calidad minima. En ocasiones estos dos principios entran en conflicto. La solucion a
este conflicto 1o marca el peso diferente que el 6rgano gestor del espacio natural en
cuestion otorgue alos criterios econdémicos (que pueden sufrir ante una reduccion
impuesta del turismo) o medioambientales. Por otro lado, |a proteccién del espacio
natural en ocasiones significa proteger al espacio de las acciones de las personas del
lugar. Las actividades de |as comunidades |ocal es se consideran incompatibles con la
idea de bien comun del espacio natural, y son en muchos casos prohibidas. En este caso,
bien comun significa bien parala comunidad central asi como mal local. Existe una

2L El monte Rushmore o el parque nacional de Y ellowstone constituyen ejemplos de iconos nacionales en
Estados Unidos, mientras que |las Bardenas Reales |0 es Unicamente a nivel de la Comunidad Foral de
Navarra.

22 E| estilo de vida urbano estad més extendido que la demarcacion geogréfica de | as ciudades, con lo cual
esta poblacién es mas numerosa de lo que podria parecer asimple vista.



tendencia creciente al colonialismo ambiental de |os paises industrializados sobre
aquellos con menos recursos econémicos?>. En estos casos de colonialismo ambiental,
se disefian parques naturales por parte de organismos del Primer Mundo que chocan con
los intereses econémicos locales, con sus tradicionesy con su propia concepcion del
mundo que les rodea. Estas imposiciones se hacen a menudo de forma que las
comunidades locales no entienden el por qué de las restricciones, que se interpretan
como unainjerenciamés de poderes externos™*, que es permitida por |as autoridades a
cambio de contrapartidas econdmicas a pais.

A nivel global, la conservacion del medio ambiente se articulaen forma de un
“patronazgo” humano sobre la naturaleza, que se complementa con lainterpretacion del
entorno natural como un bien comdn patrimonio de laHumanidad. Las politicas para
evitar las acciones humanas negativas sobre el medio ambiente se deben articular de
formaglobal ya que los problemas medioambiental es asumen un carécter global®. El
rol de la sociedad humana como gestora del medio ambiente, pretende convertir la
natural eza, en un zool 6gico o bien en un parque natural. El parque natural seriaun
espacio natural intervenido por la accion humana de forma que resultara dependiente de
ellay se adecuase aun ideal de naturaleza previamente definido, mientras que la
natural eza intervenida a modo de zool dgico implica ademés € control directo de las
especies animales que lo pueblan y su control de poblacién. Por otra parte, hay que
seflalar que lainfluencia humana en el entorno natural global esintensa.

El concepto de naturaleza como bien publico, es un fendmeno en expansién que
es comun alas sociedades urbanas de |os paises industrializados occidentales. Existe un
modelo cultural de naturaleza comln a estas sociedades. L os procesos de globalizacion
exportan estilos de viday una estructura econémica particular que tiende a
homogeneizar vagamente algunos discursos sociales?®. L os medios de comunicacion de
masas Yy las producciones cinematogréficas tienen un papel de primer orden en la
etiquetacion del medio ambiente y |os problemas que le aquejan. Las cumbres

3 Cindi Katz, ”Whose Nature Whose Culture? Private productions of space and the preservation” en
Bruce Braun y Noel Castree (eds.), Remaking Reality: Nature at the millennium (Londres: Routledge,
1998), pp 44-63.

24 Conrad P. Kottak, “The New Ecological Anthropology” American Anthropologist 10 (1) (1999): 23-35.
% “piensaglobal, acttaloca”, sefiala el eslogan ecologista.

% |_os procesos de globalizacion no producen una reaccion simple de “arriba abajo” de homogeneizacion
automatica de précticas sociales y econémicas, y es por esto que en €l texto se cita“homogeneizar
vagamente”. La globalizacién también ofrece oportunidades para las comunidades humanas aisladas
(social y econémicamente) de reivindicar sus culturas y tradiciones propias (José C., Lison Arcal, “ ¢El
turismo como futuro inevitable? El caso del valle de Gistau”, en Francisco Jordao Arrones (compil.), Los
mitos del turismo (Madrid: Endymion, 1992), pp. 145- 177.



internacional es ayudan a desarrollar el discurso medioambiental oficial y alegitimar
desde |a ortodoxia cientifica problemas concretos 'y politicas derivadas.

La naturaleza como bien publico hace referenciatanto a valores de uso no-
productivos como a val ores de no-uso. Los valores de uso no-productivos de un espacio
natural concreto se articulan principa mente através del turismo. El consumo deiconos
naturales por parte de la poblacion en sus practicas de ocio es una actividad econdmica
importante. L os turistas consideran que tienen derecho, como usuarios, aque el entorno
natural que “consumen”, mantenga unas caracteristicas de calidad minimas. Se produce
aqui entonces el conflicto entre lainterpretacion del medio que se hace en el entorno
rural (de corte principal mente productivista), y €l que llevan a cabo |os grupos urbanos,
gue son los que tienen acceso al turismo en mayor grado. Las politicas publicasen la
actualidad con respecto a medio ambiente, gestadas en ciudades, son laexpresion de la
mismaidea, donde &l énfasis principal se pone en limitar |as actividades rurales para
que no afecten alaidea de la natural eza que se mantiene en el ambito urbano. La
calidad de un espacio natural en cuanto a su consumo como bien publico en su
dimension de valor de uso no-productivo se basa fundamental mente en dos factores: la
habilitacion del espacio natural para su consumo, y la“naturalidad” del mismo, esto es,
la minimizacién de la actividad humanavisible.

La construccion socia de un espacio natural como unicono tiene como
consecuencia unas dindmicas que afectan alas comunidades locales de formas diversas.
Producen una expansion econdémica en algunos sectores, laintegran (mas) en las redes
amplias de circulacion de bienes y servicios, y pueden contribuir alare-creacion de
précticasy costumbres tradicional es ol vidadas demandadas por una poblacion turista
que desea consumir €l icono natural asi como la version estereotipada de una cultura
popular que se vincula a mismo. Por otro lado, la competencia por ladefinicion del
espacio, provoca unarevision de laidentidad de la comunidad local en cuanto asu

relacion con el lugar natural conforme la presion externa sobre el icono se incrementa.
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