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Almacenes

UIEN quiera comprar

una simple barra de pan

en el hipermercado, se-
gurdmente tendrd que aden-
trarse hasta un rincén del fondo
mads distante. Sin embargolalé-
gica indica que los articulos de
primeranecesidad deberian es-
tar colocados en zonas de facil
acceso. ;Es que acaso los res-
ponsables de las grandes super-

ficies comerciales son esttipi- -

dos? Todo lo contrario: saben
que, en el camino deidayvuelta
hasta el puesto de fruta o la car-
niceria, los clientes tendran que
pasar al lado de otras mercan-
cias superfluas, y que muchos
_deellos sucumbirén a la tenta-
cién. Desde caramelos hasta
pafiuelos a precio rebajado,
desde libros de cocina hasta
cremas hidratantes, una sinfo-
nia de cantos de sirena varecla-
mando la atencién del tran-
selinte, quien pasard por caja
con més cosas de las que en
principio pensaba adquirir. Y es
que todos llevamos dentro ese
instinto. Nuestra relacién conel
mundo se establece cada vez
mas en términos de compra. La
COmpra ya no es una transac-
cion de bienes a cambio de di-
NEro, sino un mecanismo psi-
cologico en el que se proyectan
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arrepentimiento, ladudaola
sensacion de haberse dejado
hechizar ante algo carente de
valor o de utilidad. Estamos ro-
deados de permanentes sefue-
los que reclaman nuestra aten-
cion y ejercen sobre nosotros
un poder conativo, una exigen-
cia de respuesta en forma de
adquisicién. No debe resultar
extrafio que de un tiempo aesta
parte haya crecido el nimero
de quienes padecen el trastor-
no del comprador compulsivo.
Es tal la avalancha de mensajes
consumistas que recibimos alo
largo del dia que laadicciénala
compra no sélo gana adeptos,
sino que ha conquistado cierto
prestigio. Veo crecer lamole de
unos grandes almacenes en
construccion que pronto abri-
ran sus puertas en el centro de
mi ciudad. Me pregunto cudn-
tas dolencias del alma no ven-
dran a buscar remedio en sus
plantas, cudntas tardes de tris-
teza no resolveran sus escaleras
mecdnicas, cudntas frustracio-
nes fntimas no irdn a depositar-
se en el fondo de esas bolsas
verdiblancas, las que anuncian
la llegada de la primavera en
cualquier estacién del ano.
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1.-Comentario lingtiistico (5 puntos):

a-Tema (0,5 puntos).

b-Esquema de la estructura del texto (1.5

puntos).

¢-Cohesion del texto (3 puntos).

i

2 -Comentario critico (2 puntos): o
a-Desarrolle y razone su propia opinién sobre
las principales afirmaciones del autor.(1

emociones, sentimientos, frus-
tracionesy ansias de todo géne-
ro. La relacion material del
compradorconlacosacompra-
da suele quedar en segundo punt_o). i6n “una sinfonia de
plano, subordinada al propio b-Explique la expresion “una_sinfo

hecho de comprar. No en vano ntos de sirena va reclamando la atencién

elconsumo se haerigido enuno del transeiinte” (1 punto).

de los rasgos mds caracteristi-
cos de los modernos modos de
3.-La poética de Cernuda. (3 puntos).

vida. Dicho de otro modo: mu-
cha gente compra para vivir
una experiencia gratificante
que se agota en su propia ejecu-
cién. Por eso nada mds salir de
latienda es frecuente quelailu-
" sion se desvanezca, y el com-
prador se vea contrariado por el
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1.-Comentario lingiiistico (5 puntos);
a- Tema (0,5 puntos).
b- Tipologia del texto (1,5 puntos).

c- Adecuacion del texto (3 puntos).
2.-Comentario critico (2 puntos):

punto).

b- Explique la expresion: “Por un pequefio esfuerzo tendremos un gran
refuerzo”. (1 punto).

a - Desarrolle y razone su opinién sobre la eficacia comunicativa del anuncio (1

3.-Técnicas esperpénticas en Luces de bohemia, (3 puntos).



