PRUEBAS DE ACCESO A LA UNIVERSIDAD
EXAMEN DE ECONOMIA DE LA EMPRESA
CURSO 2011/2012

Realizar una de las dos opeciones propuestas (A o B). Conteste inicamente a las cuestiones de la
opcién, sea A o sea B, que haya escogido. Una vez seleccionada una opcidn, solamente se valoraran
las preguntas que se hayan respondido de ésta.

OPCION A

INSTRUCCIONES GENERALES Y VALORACION

{. Cada parte del examen va acompafiada por la puntuacidn que se puede conseguir.

. Todas las respuestas deben escribirse en el cuadernilio de respuesta, no en el enunciado.

3. Las respuestas al test de la prueba tedrica deben escribirse ordenadamente en la primera pagina del
cuadernillo en dos columnas. En la primera columna se indicardn las respuestas a las primeras diez
preguntas y en la segunda las respuestas a las ltimas cinco preguntas.

A) PRUEBA TEORICA

A.l) Test

Sélo una de las respuestas es correcta. Respuesta corrccta: 0,3. Respuesta incorrecta: -0,1. No
contestada; no puntda, Puntuacién maxima: 4,5 puntos. Punfuacién minima: ¢ puntos.
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La mayor parte de las empresas son:
Multinacionales.

Industriales.

Pymes.

La Sociedad Nueva Empresa es una especialidad de:
La Sociedad Andnima.

La Sociedad de Responsabilidad Limitada.

La Sociedad Laboral.

De lfos siguientes, el factor més importante en las decisiones de localizacion industrial es:
La visibilidad del local.

El atractivo del entorno.

La facilidad de acceso a los suministros.

Sefiale cudl de los siguientes no es un criterio para medir la dimensién de las empresas.
El mimero de trabajadores. :

Los recursos propios.

El ratio de endendamiento.

El concepto de holding estd vinculado a:
L.a concentracién empresarial,

La Unién Temporal de Empresas.

La exportacion concertada.

Una masa patrimonial es un conjunto de:
Cuentas.

Elementos patrimoniales homogéneos.
Maquinas propiedad de la empresa,




7. El anélisis de la capacidad de la empresa para generar beneficio es propio del anélisis:
a) EHcondmico.
b) Financiero.
¢) Productivo.,

8. Las obligaciones:

a) Producen rendimientos desconocidos de antemano.
b) Son reembolsadas a su vencimiento.

¢} Tienen mas riesgo que las acciones.

9. En la produccidén artesanal:

a) Se produce sélo cuando existe la demanda.

b) La variedad de productos es alta.

¢) Hay una alta especializacién de los trabajadores.

10. Sefiale la afirmacion correcta desde el marketing:
a) Todo bien es un producto.

b) Todo producto es un servicio.

¢) Toda idea es un bien,

11. Una identificacién de productos distintos o de variantes de un producto basico dentro de una marca
determinada se denomina:

a) Etiqueta,

b) Modelo.

¢) Marca multiple.

12. El concepto de ciclo de vida esta fundamentalmente asociado al analisis de:
a) La distribucion.

b) Lapromocion.

¢) El producto.

13. El canal directo de distribucién es tipico de los mercados:
a) Minoristas.

b) Industriales,

¢) De consumo.

14. El telemarketing es un ejemplo de:
a) Publicidad.

b) Relaciones publicas.

¢) Marketing directo.

15. Los presupuestos se caracterizan por:
a) Sunaturaleza cuantitativa.

b} Su cardcter cualitativo.

¢) Su inconcrecion,

A.2) Definicion de conceptos (0,5 puntos cada uno de ellos)

Defina con precision y brevedad los siguientes conceptos (méximo 50 palabras por cada uno de ellos):
- Amortizacion.
- Investigacién de mercados.
- Ruptura del stock.



B) PRUEBA PRACTICA

PRIMER EJERCICIO (PUNTUACION MAXIMA: 1,5 PUNTOS)

Un fabricante de coches tiene unos costes fijos anuales de funcionamiento de 100 millones de euros, Los
costes variables unitarios de fabricacion de cada automévil son de 3.000 euros. El umbral de rventabilidad
es de 10.000 coches.

a) Calcule el precio de venta de cada coche fabricado,

b) Si los costes fijos se duplicaran, siendo el precio de venta del automévil el calculado en el apartado
anterior, indique cdmo se veria afectado el umbral de rentabilidad.

¢) Represente graficamente el umbral de rentabilidad, sefialando las zonas de pérdidas y ganancias, para
unos costes fijos de 100 millones de euros, un coste variable unitario de 3.000 euros y un precio de
venta de 13.000 euros.

SEGUNDO EJERCICIO (PUNTUACION MAXIMA: 2,5 PUNTOS)

La empresa fabricante de helados el FRIOLERO presenta a 31 de diciembre de 2011 la siguiente relacién
de elementos patrimoniales valorados en euros:

Acciones en la propiedad de una heladeria 101.000
Amortizacion acumulada del inmovilizado material durante varios afios 34.000
Aportaciones iniciales de los socios 259.970
Beneficios después de intereses e impuestos obtenidos por la empresa en 2011 L7
Beneficios no repartidos entre los socios porque lo obliga la ley 86.000
Deuda con la Seguridad Secial 99.000
Deuda con un particular por un préstamo a cuatro afios &7
Deuda con una institucion financiera por un préstamo a seis meses 87.000
Dinero en cuentas corrientes bancarias 81.986
Facturas pendientes de cobro por helados vendidos a cadenas de supermercados 121.000
Leche en el almacén 187.000
Letras de cambio pendientes de pago a los proveedores de leche 164.000
Locales donde se ubican los talleres de fabricacién 195.000
Maquinas para la fabricacion de helados 108.000
Muebles de la oficina 17.000
Programas informaticos 38.000

Durante 2011 los ingresos de explotacidon fueron de 720.000 € mientras que los gastos de explotacion
ascendieron a 460.000 €.

Los gastos financieros se calculan sabiendo que el tipo de interés medio de la deuda durante 2011 ha sido
el 20%.

El tipo impositivo del Impuesto sobre el Beneficio es del 40 %.
Escriba los calculos realizados para obtener el Resultado del Ejercicio.

Redacte el Balance de Situacién clasificado por masas patrimoniales, ordenando el Activo de menor a
mayor liquidez y el Patrimonio Neto y el Pasivo de menor a mayor exigibilidad.

NOTA: redondear tas cifras con dos decimales.



OQPCION B

INSTRUCCIONES GENERALES Y VALORACION

Cada parte del examen va acompafiada por la puntuacién que se puede conseguir.

. Todas las respuestas deben escribirse en el cuadernillo de respuesta, no en ¢l enunciado.

3. Las respuestas al test de la prucba tedrica deben escribirse ordenadamente en la primera pagina del
cuadernillo en dos columnas. En la primera columna se indicardn las respuestas a las primeras diez
preguntas y en la segunda las respuestas a las dltimas cinco preguntas.

N

A) PRUEBA TEORICA

A,1) Test
Sélo una de las respuestas es correcta. Respuesta correcta: 0,3, Respuesta incorrecta: -0,1, No
contestada: no puntia, Punfuacién mixima: 4,5 puntos, Puntuacién minima: 0 puntos.

1. La importancia de los objetivos de un grupo en la fijacién de los objetivos de la empresa dependerd
fundamentalmente de:

a) El tamaiio del grupo.

b) El poder del grupo.

¢) La responsabilidad del grupo.

2. En las empresas mixtas:

a) El capital pertenece, en parte, a entidades piblicas y, en parte, a parficulares.
b) Unos socios son particulares y otros son empiesas.

¢) Se realizan actividades en diferentes sectores.

3. El tipo de sociedad mas utilizado por las empresas de tamafio pequefio y mediano es:
a) La Sociedad Colectiva.

b) La Sociedad de Responsabilidad Limitada.

¢) La Sociedad Andnima.

4. Indique cudl de las signientes no es una fuerza que haya promovido el desarrollo y crecimiento de las
empresas:

a) El cambio tecnoldgico.

b) El desarrollo espacial de mercados.

c¢) El cambio en la normativa fiscal.

5. La fabricacion de latas por una conservera es un caso de:
a) Integracién horizontal hacia atrés.

b) Integracion vertical hacia atrés.

¢} Integracién jerdrquica hacia atrés.

6. Una multinacional se caracteriza, en sentido estricto, por:

a) Tener clientes y consumidores en més de un pais.

b) Tener unidades permanentes de produccién o comercializacion en mas de un pais.
¢) Tener propietarios en mas de un pafs.

7. Los codigos de conducta son instrumentos relacionados con:
a) La logistica.

b) La responsabilidad social.

¢) La gestidén de recursos humanos.




8. Las amortizaciones son un recurso:
a} Externo.

b) Interno,

¢) A corto plazo,

9. Una ampliacion de capital supone la emision de:
a) Nuevos productos.

b) Nuevas obligaciones.

c) Nuevas acciones.

10. La productividad:

a) Esuna ratio.

b) Sélo puede medirse en unidades fisicas.

¢) No se calcula en los sistemas de produccién flexible.

11. La tecnologia es:

a} Informacién.

b) Conocimiento.

¢) Medios fisicos de produccion.

12. Para entender la relacién entre empresa y medio ambiente se emplea el concepto de:
a) Entorno especifico,

b) Externalidad.

c) Tecnoestructura,

13. Dentro del marketing la promocién es una variable:
a) Estratégica.

b) Téctica.

¢) No controlable.

14, La publicidad subliminal es un ejemplo de:
a) Conducta no ética en el marketing.

b) Herramienta de la nueva economia.

c) B2C Business to Consumer.

15. El andlisis del entorno general entra dentro del estudio de la viabilidad:
a) Econoémica.

b) Financiera,

c) Comercial.

A.2) Definicién de conceptos (0,5 puntos cada uno de cllos)

Defina con precisién y brevedad los siguientes conceptos (mdximo 50 palabras por cada uno de ellos):
- Deslocalizacion,
- Joint venture,
- Préstamo.




B) PRUEBA PRACTICA
PRIMER EJERCICIO (PUNTUACION MAXIMA: 1,5 PUNTOS)

La empresa de futholines LOS QUIETOS esta considerando la apertura de nuevos centros de produccion.
Para ello dispone de un presupuesto total de 1.000 millones de euros. Las ubicaciones que baraja son las
que figuran en la tabla adjunta, junto con las correspondientes estimaciones, en millones de euros, del
importe de la inversién y de los flujos netos de caja esperados para los dos afios de vida util de las
instalaciones.

UBICACION IMPORTE DE LA INVERSION | ANO1 | ANO 2
VILLANUEVA DE ABAJO 500 400 800
. VILLANUEVA DE ARRIBA 500 300 | 1000
VILLANUEVA DE ENMEDIO 500 500 600

Si el coste de capital es del 10%, ordene los proyectos de inversién segin los métodos del Valor Actual
Neto y la Tasa Interna de retorno, indicando cudles de ellos se llevaran a cabo:

Nota: realizar los cdleulos en millones de euros y redondear las cifras con dos decimales.

SEGUNDO EJERCICIO . (PUNTUACION MAXIMA: 2,5 PUNTOS)

La empresa Allen y Junhui presenta los siguientes valores de sus masas patrimoniales a 31 de diciembre
de 2011 y de los elementos de su cuenta de resultados en 2011, valorados en miles de euros:

Beneficio de explotacion 47.000
Disponible 82,000
Exigible a corto plazo 315.000
Exigible a largo plazo 196.000
Existencias 58.000
Fondos propios {excluido el Resultado del ejercicio) 156.000
Ingresos de explotacién 199.000
Inmovilizado financiero 15.000
Inmovilizado intangible 64.000
Inmovilizado material 361.000
Realizable 109.000
Resultado del ejercicio A

a) Ordene el Activo de menor a mayor liquidez y el Patrimonio Nefo y el Pasivo de menor a mayor
exigibilidad (0,25 puntos).

b) Analice la situacion financiera de la empresa indicando los ratios utilizados. Interprete los resulfados
oblenidos. (1,25 puntos)

b) Analice la rentabilidad de la empresa. Interprete los resultados obtenidos. (1 punto)

NOTA: redondear las cifras con dos decimales.
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FORMATO Y CRITERIOS DE EVALUACION DE LA PRUEBA DE ACCESO A LA
UNIVERSIDAD DE LA MATERIA ECONOMIA DE LA EMPRESA
CURSO 2011/2012

A) Prueba tedrica
A.1. Quince preguntas tipo test. Para cada pregunta se ofrecen tres posibles respuestas,
siendo coriecta en todos los casos solamente una de eljas.

A.2. Tres definiciones breves de conceptos basicos.

B) Prueba préctica

B.1. El primer €j ercicio préctico puede ser de uno de los tres tipos siguientes:

* Un problema de seleccion de inversiones para determinar la viabilidad de un proyecto
empresarial.

* Un problema de cdlculo del umbral de rentabilidad de la empresa, incluyendo su
representacion grafica,

* Un problema de valoracion de salidas de almacén.

B.2. El segundo ejercicio préctico puede ser de uno de los dos tipos siguientes:

* Ordenar el balance (de menor a mayor liquidez y de menor a mayor exigibilidad) y
calcular el neto patrimonial de una empresa a partir de sus datos contables.

= Elaborar un juicio sobre la situacion financiera de la empresa, apoyindose en el

cdlewlo de los ratios financieros correspondienties, y realizar un anglisis de su
rentabilidad.

Puntuacion
La puntuacién méxima global de la prueba serd de diez puntos, distribuidos de la siguiente

forma;

A) Prueba tedrica

A.1. La puntuacién maxima de esta parte serd de cuatro puntos y medio, y la minima de cero.
El valor de cada pregunta es de 0,3 puntos. Cada respuesta correcta puntia 0,30 puntos, cada
respuesta incorrecta resta 0,1 puntos y las preguntas sin responder no puntian,

A2. Bsta parte tiene un valor de un punto y medio, 0,5 puntos por cada uwna de las

definiciones,




B) Prugba practica

B.1. El primer ejercicio préctico tiene un valor de un punto y medio.

B.2. El segundo ejercicio tiene un valor de dos puntos y medio.



